Анализ практического примера
Форма представления результата
· Письменная работа объёмом 2-3 страницы.

Выберите одну известную организацию, компанию или государственное учреждение Казахстана.
Определите:
· Как организация взаимодействует с общественностью?
· Какие каналы коммуникации использует?
· Какую информацию доносит до своей аудитории?
· Как формирует и поддерживает свою репутацию?
3. Определение целевой аудитории
Представьте, что организация планирует провести общественно значимое мероприятие.
Определите три основные целевые аудитории и укажите, какую информацию необходимо донести до каждой из них.
4. Творческое задание
Разработайте короткое PR-обращение от имени выбранной организации (5–7 предложений), направленное на формирование доверия и положительного отношения общественности.
Критерии оценивания
	Критерий
	Баллы

	Понимание сущности и целей PR
	25

	Анализ выбранной организации
	25

	Определение целевых аудиторий
	20

	Качество творческого задания
	20

	Аргументация и представление результатов
	10

	Итого
	100


Ожидаемые результаты
По итогам выполнения задания студент должен:
· понимать сущность и назначение связей с общественностью;
· различать PR, рекламу и журналистику;
· определять основные целевые аудитории организации;
· понимать значение репутации и общественного доверия;
· применять базовые принципы PR на простых практических примерах.

